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МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ ИУСМИ 
ИУСМИ начинается с определения  устойчивости средств массовой информации по 
пяти общим «показателям»: защита свободы слова, профессионализм журналистов, 
многообразие источников информации, коммерческое управление СМИ, и 
учреждений, поддерживающих СМИ. Затем по многочисленным «индикаторам» 
определяются конкретные условия достижения цели по каждому показателю. Шкала 
из пяти показателей и соответствующих им индикаторов оценивает СМИ страны на 
основании широко признанной модели эффективных и независимых СМИ. Данный 
подход позволяет всесторонне оценить сектор СМИ по многочисленным факторам, 
определяющим степень его открытости, профессионализма и экономической 
устойчивости. 
 
Для определения индекса устойчивости СМИ в каждой стране мы приглашаем 
экспертов и просим их оценить и прокомментировать каждый индикатор в вопроснике 
ИУСМИ, а также принять участие в обсуждении состояния СМИ. Процесс оценки и 
обсуждения координируется местным модератором. Задача IREX – оказать 
поддержку и проконтролировать качество проведения исследования. IREX может 
также провести дополнительное ограниченное исследование условий работы СМИ и 
выставить дополнительный балл, весомость которого приравнивается к одному 
голосу участника обсуждения (так, при наличии 12 экспертов, баллы IREX считаются 
13-м голосом). Прозрачность процесса и привлечение местных специалистов и 
модераторов способствуют успешному применению ИУСМИ как инструмента 
исследования. В результате исследования мы получаем подробный, детальный 
анализ состояния СМИ в каждой стране, который могут предоставить только местные 
профессионалы и эксперты СМИ. 
 
Гибкая методика определения ИУСМИ, использующая как качественные оценки, так 
и стандартизированную систему баллов, позволяет регулярно анализировать 
состояние СМИ в разных странах на протяжении многих лет. 
 
Более того, ИУСМИ разработан таким образом, чтобы его можно было использовать 
в любой стране мира. Он позволяет гибко анализировать различные системы СМИ и 
их уникальные характеристики. Например, индикаторы профессионализма и 
устойчивости применимы к местным общественным СМИ, частным СМИ или 
государственным СМИ в той же мере, в какой они применимы к Интернету, 
телерадиовещанию или прессе. Индекс не отдает предпочтения общественным или 
частным СМИ, он просто измеряет разнообразие СМИ и виды собственности и 
управления в отрасли СМИ. 
 
Задача исследования – оценить текущее (за прошедший год) состояние СМИ в 
Вашей стране, а не то, что происходило в далеком прошлом, или то, что может 
произойти в будущем. Ежегодная оценка одних и тех же показателей и индикаторов 
ИУСМИ позволяет проследить сравнительный прогресс (или регресс) СМИ. Это 
превращает индекс в эффективный инструмент поддержки СМИ и основу для 
принятия мер по их развитию.  
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Показатель 1: Юридические и социальные нормы защищают и 
поддерживают свободу слова и доступ к информации, являющейся 
общественным достоянием 
ЮРИДИЧЕСКИЕ И СОЦИАЛЬНЫЕ НОРМЫ ЗАЩИЩАЮТ И ПОДДЕРЖИВАЮТ СВОБОДУ 
СЛОВА И ДОСТУП К ИНФОРМАЦИИ, ЯВЛЯЮЩЕЙСЯ ОБЩЕСТВЕННЫМ ДОСТОЯНИЕМ 

 
 СУЩЕСТВУЮТ И ОБЕСПЕЧИВАЮТСЯ ЮРИДИЧЕСКИЕ И СОЦИАЛЬНЫЕ МЕХАНИЗМЫ ЗАЩИТЫ 

СВОБОДЫ СЛОВА  
 

 ЛИЦЕНЗИРОВАНИЕ ИЛИ РЕГИСТРАЦИЯ СМИ ЗАЩИЩАЕТ ИНТЕРЕСЫ ОБЩЕСТВА, 
ПРОВОДИТСЯ ЧЕСТНО, НА КОНКУРЕНТНОЙ ОСНОВЕ И НЕ ЗАВИСИТ ОТ ПОЛИТИЧЕСКОЙ 
КОНЪЮНКТУРЫ  

 
 УСЛОВИЯ ВЫХОДА НА РЫНОК И СТРУКТУРА НАЛОГООБЛОЖЕНИЯ СМИ ЯВЛЯЮТСЯ 

СПРАВЕДЛИВЫМИ И НЕ ОТЛИЧАЮТСЯ ОТ УСЛОВИЙ ДЛЯ ДРУГИХ ОТРАСЛЕЙ  
 
 ПРЕСТУПЛЕНИЯ ПРОТИВ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ ЖУРНАЛИСТОВ, РЕПОРТЕРОВ-

ОБЩЕСТВЕННИКОВ И СМИ ТЩАТЕЛЬНО РАССЛЕДУЮТСЯ, НО ТАКИЕ ПРЕСТУПЛЕНИЯ 
СЛУЧАЮТСЯ РЕДКО  

 
 ЗАКОН ЗАЩИЩАЕТ РЕДАКЦИОННУЮ НЕЗАВИСИМОСТЬ ГОСУДАРСТВЕННЫХ ИЛИ 

ОБЩЕСТВЕННЫХ СМИ 
 
 КЛЕВЕТА ЯВЛЯЕТСЯ НАКАЗУЕМЫМ ГРАЖДАНСКИМ ПРЕСТУПЛЕНИЕМ; В ДЕЛАХ О КЛЕВЕТЕ 

ТРЕБОВАНИЯ К ОФИЦИАЛЬНЫМ ЛИЦАМ ВЫШЕ, ЧЕМ К ПРОСТЫМ ГРАЖДАНАМ; ИСТЕЦ 
ОБЯЗАН ДОКАЗАТЬ, ЧТО ОПУБЛИКОВАННАЯ ИНФОРМАЦИЯ НЕВЕРНА И ПРИСУТСТВОВАЛ 
ЗЛОЙ УМЫСЕЛ 

 
 ДОСТУП К ИНФОРМАЦИИ, ЯВЛЯЮЩЕЙСЯ ОБЩЕСТВЕННЫМ ДОСТОЯНИЕМ, ОТКРЫТ; ВСЕМ 

СМИ, ЖУРНАЛИСТАМ И ГРАЖДАНАМ ОБЕСПЕЧЕНЫ РАВНЫЕ ПРАВА НА ДОСТУП К 
ИНФОРМАЦИИ  

 
 СМИ ИМЕЮТ ДОСТУП И ИСПОЛЬЗУЮТ МЕСТНЫЕ И ЗАРУБЕЖНЫЕ НОВОСТИ, И НОВОСТНЫЕ 

ИСТОЧНИКИ ЗАКОНОМ НЕ ОГРАНИЧЕНЫ  
 
 ВХОД В ЖУРНАЛИСТИКУ СВОБОДЕН, ВЛАСТИ НЕ ТРЕБУЮТ ЛИЦЕНЗИИ, ДЛЯ ЖУРНАЛИСТОВ 

НЕ СУЩЕСТВУЕТ ОГРАНИЧЕНИЙ ИЛИ ОСОБЫХ ПРАВ 
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ПОКАЗАТЕЛЬ 2: ЖУРНАЛИСТИКА СООТВЕТСТВУЕТ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫМ 
СТАНДАРТАМ КАЧЕСТВА 
ЖУРНАЛИСТИКА СООТВЕТСТВУЕТ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫМ СТАНДАРТАМ КАЧЕСТВА 

 
 СОБЫТИЯ ОСВЕЩАЮТСЯ ДОБРОСОВЕСТНО, ОБЪЕКТИВНО, С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ 

ДОСТАТОЧНОГО КОЛИЧЕСТВА ИСТОЧНИКОВ  
 

 ЖУРНАЛИСТЫ СЛЕДУЮТ ОБЩЕПРИНЯТЫМ ЭТИЧЕСКИМ НОРМАМ 
 
 ЖУРНАЛИСТЫ И РЕДАКТОРЫ НЕ ПРАКТИКУЮТ САМОЦЕНЗУРУ 

 
 ЖУРНАЛИСТЫ ОСВЕЩАЮТ ВАЖНЕЙШИЕ СОБЫТИЯ И ТЕМЫ  

 
 УРОВЕНЬ ОПЛАТЫ ТРУДА ЖУРНАЛИСТОВ И ДРУГИХ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ СОТРУДНИКОВ 

СМИ ДОСТАТОЧНО ВЫСОК ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ ПРЕПЯТСТВОВАТЬ КОРРУПЦИИ И 
УДЕРЖИВАТЬ В ЖУРНАЛИСТИКЕ ВЫСОКОКВАЛИФИЦИРОВАННЫХ РАБОТНИКОВ  

 
 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ ПЕРЕДАЧИ НЕ ВЫТЕСНЯЮТ НОВОСТИ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПЕРЕДАЧИ 

  
 СМИ ОСНАЩЕНЫ СОВРЕМЕННЫМ И ЭФФЕКТИВНЫМ ОБОРУДОВАНИЕМ ДЛЯ СБОРА 

ИНФОРМАЦИИ, ПРОИЗВОДСТВА И РАСПРОСТРАНЕНИЯ НОВОСТЕЙ  
 
 СУЩЕСТВУЕТ КАЧЕСТВЕННАЯ СПЕЦИАЛИЗИРОВАННАЯ ЖУРНАЛИСТИКА (ЖУРНАЛИСТСКИЕ 

РАССЛЕДОВАНИЯ, ЭКОНОМИЧЕСКАЯ/ДЕЛОВАЯ, МЕСТНАЯ, ПОЛИТИЧЕСКАЯ) 
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ПОКАЗАТЕЛЬ 3: МНОГОЧИСЛЕННЫЕ ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ ОБЕСПЕЧИВАЮТ 
ГРАЖДАН НАДЕЖНОЙ ОБЪЕКТИВНОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ 

МНОГОЧИСЛЕННЫЕ ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ ОБЕСПЕЧИВАЮТ ГРАЖДАН 
НАДЕЖНОЙ ОБЪЕКТИВНОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ 

 
 СУЩЕСТВУЮТ РАЗНООБРАЗНЫЕ ГОСУДАРСТВЕННЫЕ И ЧАСТНЫЕ ИСТОЧНИКИ 

ИНФОРМАЦИИ (НАПРИМЕР, ПРЕССА, ВЕЩАНИЕ, ИНТЕРНЕТ, МОБИЛЬНАЯ СВЯЗЬ), И ОНИ 
ВЫРАЖАЮТ РАЗЛИЧНЫЕ ТОЧКИ ЗРЕНИЯ 

 
 ДОСТУП ГРАЖДАН К ОТЕЧЕСТВЕННЫМ И ЗАРУБЕЖНЫМ СМИ НЕ ОГРАНИЧЕН ЗАКОНОМ, 

ЭКОНОМИЧЕСКИМИ И ДРУГИМИ ФАКТОРАМИ  
 

 
 ГОСУДАРСТВЕННЫЕ ИЛИ ОБЩЕСТВЕННЫЕ СМИ ОТРАЖАЮТ ВЕСЬ СПЕКТР ПОЛИТИЧЕСКОЙ 

ЖИЗНИ В СТРАНЕ, ПОЛИТИЧЕСКИ НЕ АНГАЖИРОВАНЫ И СЛУЖАТ ОБЩЕСТВЕННЫМ 
ИНТЕРЕСАМ  
 

 НЕЗАВИСИМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ АГЕНТСТВА СОБИРАЮТ НОВОСТИ И ПЕРЕДАЮТ ИХ 
СМИ 

 
 ЧАСТНЫЕ СМИ ВЫПУСКАЮТ СОБСТВЕННЫЕ НОВОСТИ 

 
 ПОТРЕБИТЕЛИ ЗНАЮТ, КОМУ ПРИНАДЛЕЖАТ СМИ, И ЭТО ПОЗВОЛЯЕТ ИМ ОЦЕНИВАТЬ 

ОБЪЕКТИВНОСТЬ ИНФОРМАЦИИ; СОБСТВЕННОСТЬ НА СМИ НЕ СОСРЕДОТОЧЕНА В РУКАХ 
НЕСКОЛЬКИХ КРУПНЫХ КОНГЛОМЕРАТОВ 

 
 В СМИ ПРЕДСТАВЛЕН ШИРОКИЙ СПЕКТР ОБЩЕСТВЕННЫХ ИНТЕРЕСОВ, В ТОМ ЧИСЛЕ ЕСТЬ 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ РЕСУРСЫ НА ЯЗЫКАХ МЕНЬШИНСТВ  
 
 СМИ СООБЩАЮТ ПОСЛЕДНИЕ ИЗВЕСТИЯ И ОСВЕЩАЮТ СОБЫТИЯ  МЕСТНОГО, 

ОБЩЕГОСУДАРСТВЕННОГО И МЕЖДУНАРОДНОГО ЗНАЧЕНИЯ  
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ПОКАЗАТЕЛЬ 4: СМИ – ЭФФЕКТИВНО УПРАВЛЯЕМЫЕ ПРЕДПРИЯТИЯ, 
ОБЕСПЕЧИВАЮЩИЕ РЕДАКЦИОННУЮ НЕЗАВИСИМОСТЬ 

СМИ – ЭФФЕКТИВНО УПРАВЛЯЕМЫЕ ПРЕДПРИЯТИЯ, ОБЕСПЕЧИВАЮЩИЕ 
РЕДАКЦИОННУЮ НЕЗАВИСИМОСТЬ 

 
 СМИ РАБОТАЮТ ЭФФЕКТИВНО И ЯВЛЯЮТСЯ САМООКУПАЕМЫМИ ПРЕДПРИЯТИЯМИ  
 
 У СМИ ЕСТЬ МНОЖЕСТВО ИСТОЧНИКОВ ДОХОДА  

 
 РЕКЛАМНЫЕ АГЕНТСТВА И ИХ СМЕЖНИКИ ПОДДЕРЖИВАЮТ РЫНОК РЕКЛАМЫ 

 
 ДОЛЯ ДОХОДА ОТ РЕКЛАМЫ В ОБЩИХ ДОХОДАХ СМИ СООТВЕТСТВУЕТ ОБЩЕПРИНЯТЫМ 

СТАНДАРТАМ 
 
 ПРАВИТЕЛЬСТВЕННЫЕ СУБСИДИИ И РЕКЛАМА РАСПРЕДЕЛЯЮТСЯ СПРАВЕДЛИВО, ПО 

ЗАКОНУ, НЕ ПОДРЫВАЮТ РЕДАКЦИОННУЮ НЕЗАВИСИМОСТЬ И НЕ ДЕФОРМИРУЮТ РЫНОК  
 

 МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ СЛУЖАТ ОСНОВОЙ ДЛЯ СТРАТЕГИЧЕСКОГО 
ПЛАНИРОВАНИЯ, ПОМОГАЮТ УВЕЛИЧИВАТЬ ДОХОДЫ ОТ РЕКЛАМЫ И БОЛЕЕ ПОЛНО 
УДОВЛЕТВОРЯТЬ ПОТРЕБНОСТИ И ИНТЕРЕСЫ АУДИТОРИИ 

 
 РЕЙТИНГИ, ТИРАЖИ И СТАТИСТИКА ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ ИНТЕРНЕТА ИЗМЕРЯЮТСЯ 

НЕЗАВИСИМЫМИ КОМПАНИЯМИ И ПРЕДОСТАВЛЯЕМЫЕ ИМИ ДАННЫЕ НАДЕЖНЫ И 
ДОСТОВЕРНЫ 
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ПОКАЗАТЕЛЬ 5. ОРГАНИЗАЦИИ, СТОЯЩИЕ НА ЗАЩИТЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ 
ИНТЕРЕСОВ НЕЗАВИСИМЫХ СМИ 
ОРГАНИЗАЦИИ, СТОЯЩИЕ НА ЗАЩИТЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ ИНТЕРЕСОВ 
НЕЗАВИСИМЫХ СМИ 
 
 БИЗНЕС-ОБЪЕДИНЕНИЯ ПРЕДСТАВЛЯЮТ ИНТЕРЕСЫ ВЛАДЕЛЬЦЕВ И МЕНЕДЖЕРОВ СМИ И 

ОКАЗЫВАЮТ УСЛУГИ СВОИМ ЧЛЕНАМ 
 
 ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ОБЪЕДИНЕНИЯ ЗАЩИЩАЮТ ПРАВА ЖУРНАЛИСТОВ И 

СПОСОБСТВУЮТ ПОВЫШЕНИЮ КАЧЕСТВА ЖУРНАЛИСТИКИ  
 
 НЕПРАВИТЕЛЬСТВЕННЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ ПОДДЕРЖИВАЮТ СВОБОДУ СЛОВА И 

НЕЗАВИСИМЫЕ СМИ  
 
 ЕСТЬ КАЧЕСТВЕННЫЕ АКАДЕМИЧЕСКИЕ ПРОГРАММЫ ПОДГОТОВКИ ЖУРНАЛИСТОВ, 

ОБЕСПЕЧИВАЮЩИЕ СТУДЕНТАМ БОЛЬШОЙ ПРАКТИЧЕСКИЙ ОПЫТ 
  
 КРАТКОСРОЧНЫЕ КУРСЫ И ПРОГРАММЫ ОБУЧЕНИЯ БЕЗ ОТРЫВА ОТ РАБОТЫ ПОЗВОЛЯЮТ 

ЖУРНАЛИСТАМ УСОВЕРШЕНСТВОВАТЬ ИМЕЮЩИЕСЯ И ПРИОБРЕТАТЬ НОВЫЕ 
ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ НАВЫКИ 

 
 ИСТОЧНИКИ ОБОРУДОВАНИЯ ДЛЯ СМИ, ГАЗЕТНОЙ БУМАГИ И ПОЛИГРАФИИ НЕ 

ПОЛИТИЗИРОВАНЫ, НЕ МОНОПОЛИЗИРОВАНЫ И ДОСТУП К НИМ НЕ ОГРАНИЧЕН  
 
 КАНАЛЫ РАСПРОСТРАНЕНИЯ СМИ (НАПРИМЕР, КИОСКИ, ПЕРЕДАТЧИКИ, КАБЕЛЬНОЕ ТВ, 

ИНТЕРНЕТ, МОБИЛЬНАЯ СВЯЗЬ) НЕ ПОЛИТИЗИРОВАНЫ, НЕ МОНОПОЛИЗИРОВАНЫ И 
ДОСТУП К НИМ НЕ ОГРАНИЧЕН  

 
 ИНФРАСТРУКТУРА ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ В 

ДОСТАТОЧНОЙ МЕРЕ ОБЕСПЕЧИВАЕТ ПОТРЕБНОСТИ СМИ И ГРАЖДАН  
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Показатель Определения 
 
0 = Нет, ситуация в стране не соответствует приведенному описанию; реализация 
наталкивается на активное сопротивление со стороны правительства или 
общественности. 
1 = Ситуация в стране минимально соответствует описанию индикатора; власти не 
против его реализации, но коммерческая обстановка не способствует этому, а 
правительство и профессиональное сообщество недостаточно активно 
поддерживают перемены. 
2 = Ситуация в стране начала во многом соответствовать приведенному описанию, 
но еще рано судить, или же ситуация все еще зависит от существующего 
правительства или политических сил. 
3 = Ситуация в стране уже несколько лет в значительной степени соответствует 
приведенному описанию и сохраняется при смене правительства, что говорит о 
стабильности. 
4 = Да, ситуация в стране полностью соответствует приведенному описанию, и она 
оставалась неизменной при неоднократной передаче власти, изменениях в 
экономике, смене общественного мнения и/или социальных изменениях. 
Оценки даются с точностью до половины балла (0, 0.5, 1.0, 1.5, 2.0, 2.5, 3.0, 3.5, или 
4.0). 
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